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Úvod

► Článok začína diskusiou o význame marketingovej optimalizácie, ktorej 

cieľom je efektívne alokovať marketingové zdroje s cieľom maximalizovať 

konkrétne výsledky, ako je predaj alebo podiel na trhu.

► Zdôrazňuje zložitosť marketingových problémov v dôsledku faktorov, ako 

sú rôzne preferencie zákazníkov a konkurenčné akcie.
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Aplikácia genetických algoritmov v 

marketingu

► Vhodnosť: Príspevok odôvodňuje použitie GA v marketingu diskusiou o ich 

schopnosti zvládnuť zložité, viacrozmerné rozhodovacie procesy, ktoré sú 

typické pre marketingové stratégie.

► Porovnanie: GA sú v porovnávané s tradičnejšími prístupmi, pričom si 

všímajú ich schopnosť vyhnúť sa lokálnym optimám a poskytovať globálne 

optimalizované riešenia.

3/6



Problematika Site location(lokácie 

obchodov)

► Site location analysis – conventional model Penny a Broom, model v 

ktorom obrat obchodu funkčne závisí od premenných, ako sú výdavky 

domácností a počet obyvateľov 

► GA pre optimalizáciu problému site locations
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Reprezentácia a Fitness funkcia 



Výsledky a zhrnutie 
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Zdroj

► https://www.researchgate.net/publication/235305426_Solving_Marketing

_Optimization_Problems_Using_Genetic_Algorithms
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